
Список основной и дополнительной литературы,  
рекомендованной для студентов 4 курса (бакалавриат) 38.03.02 

направление «Менеджмент» профиль «Маркетинг» (очная форма 
обучения) на 2024/2025 учебный год по дисциплинам: 

 
 

Маркетинговая информационная система 
 

Основная литература: 
- Цифровой маркетинг (Digital Marketing): учебник / под редакцией О. Н. 
Жильцовой. — Москва: Центркаталог, 2020. — 208 с. — ISBN 978-5-903268-
28-3. — Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — 
URL: https://e.lanbook.com/book/161561  
- Синяева, И. М.  Реклама и связи с общественностью: учебник для вузов / И. 
М. Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — 2-е изд. — Москва: 
Издательство Юрайт, 2024. — 453 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-
5-534-19115-8. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/555976   
- Интернет-маркетинг: учебник для вузов / О. Н. Жильцова [и др.]; под общей 
редакцией О. Н. Жильцовой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: 
Издательство Юрайт, 2024. — 335 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-
5-534-15098-8. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/535942   
Дополнительная литература: 
- Маркетинговые коммуникации: учебник / под редакцией О. Н. Жильцовой. 
— Москва: Центркаталог, 2020. — 360 с. — ISBN 978-5-903268-36-8. — Текст: 
электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — URL: 
https://e.lanbook.com/book/161556  
- Управление маркетингом: учебник / под общ. ред. С. В. Карповой, Д. В. 
Тюрина. - 2-е изд. - Москва: Дашков и К, 2023. - 366 с. - ISBN 978-5-394-05444-
0. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/2084833   
- Синяева, И. М.  Маркетинг: учебник для вузов / И. М. Синяева, О. Н. 
Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2024. 
— 487 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16789-4. — Текст: 
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/531711   
- Синяева, И. М. Маркетинг в коммерции: учебник / И. М. Синяева, С. В. 
Земляк, В. В. Синяев; под ред. Л. П. Дашкова. - 6-е изд. - Москва: Издательско-
торговая корпорация «Дашков и К°», 2021. - 134 с. - ISBN 978-5-394-04449-6. 
- Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/2083007  
 

Маркетинговые исследования 
 

Основная литература: 
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- Информационные технологии в маркетинге: учебник и практикум для вузов 
/ С. В. Карпова [и др.]; под общей редакцией С. В. Карповой. — Москва: 
Издательство Юрайт, 2024. — 367 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-
5-534-02476-0. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/535941   
- Карпова, С. В.  Маркетинг: теория и практика: учебное пособие для вузов / 
С. В. Карпова. — Москва: Издательство Юрайт, 2024. — 383 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-16683-5. — Текст: электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/535694   
- Маркетинговые исследования: теория и практика: учебник для вузов / С. П. 
Азарова [и др.]; под общей редакцией О. Н. Жильцовой. — Москва: 
Издательство Юрайт, 2024. — 307 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-
5-534-16552-4. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/535940   
Дополнительная литература: 
- Каменева, Н. Г. Маркетинговые исследования: учебное пособие / Н.Г. 
Каменева, В.А. Поляков. — 2-е изд., доп. — Москва: Вузовский учебник: 
ИНФРА-М, 2020. — 368 с. - ISBN 978-5-9558-0233-6. - Текст: электронный. - 
URL: https://znanium.com/catalog/product/1058467  
- Галицкий, Е. Б.  Маркетинговые исследования. Теория и практика: учебник 
для вузов / Е. Б. Галицкий, Е. Г. Галицкая. — 2-е изд., перераб. и доп. — 
Москва: Издательство Юрайт, 2023. — 570 с. — (Бакалавр. Академический 
курс). — ISBN 978-5-9916-3640-7. — Текст: электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/533057   
 
 

Маркетинговые коммуникации 
 

Основная литература: 
- Интернет-маркетинг: учебник для вузов / О. Н. Жильцова [и др.]; под общей 
редакцией О. Н. Жильцовой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: 
Издательство Юрайт, 2024. — 335 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-
5-534-15098-8. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/535942   
- Синяева, И. М.  Реклама и связи с общественностью: учебник для вузов / И. 
М. Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — 2-е изд. — Москва: 
Издательство Юрайт, 2024. — 453 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-
5-534-19115-8. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/555976   
Дополнительная литература: 
- Маркетинг PR и рекламы: учебник для студентов вузов, обучающихся по 
специальности «Маркетинг» / И.М. Синяева [и др.]; под ред. И.М. Синяевой. 
— М.: ЮНИТИ-ДАНА,2017. - 495 с. - ISBN 978-5-238-02194-2. - Текст: 
электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1028516  
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- Романов, А. А. Маркетинговые коммуникации: учебник / А.А. Романов, И.М. 
Синяева, В.А. Поляков. — Москва: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2022. — 
384 с. - ISBN 978-5-9558-0194-0. - Текст: электронный. - URL: 
https://znanium.com/catalog/product/1839949  
- Синяева, И. М.  Маркетинг: учебник для вузов / И. М. Синяева, О. Н. 
Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2024. 
— 487 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16789-4. — Текст : 
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/531711  
 

Маркетинговый аудит 
 

Основная литература: 
-Тюрин, Д. В. Маркетинговый аудит: учебник / Д.В. Тюрин. — 2-е изд., доп. 
— Москва: ИНФРА-М, 2022. — 285 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). 
— DOI 10.12737/856. - ISBN 978-5-16-006440-6. - Текст: электронный. - URL: 
https://znanium.ru/catalog/product/1843634  
Дополнительная литература: 
- Маркетинг для магистров: учебник / Под общей ред. д-ра экон. наук, проф. 
И.М. Синяевой. — М.: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2018. — 368 с. + Доп. 
материалы [Электронный ресурс; Режим доступа http://www.znanium.com]. - 
ISBN 978-5-9558-0419-4. - Текст : электронный. - URL: 
https://znanium.com/catalog/product/937984  
- Портер, М. Е. Конкурентная стратегия: методика анализа отраслей и 
конкурентов: учебно-практическое пособие / М. Е. Портер. - 7-е изд. - Москва: 
Альпина Паблишер, 2019. - 453 с. - ISBN 978-5-9614-6306-4. - Текст: 
электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1838939  
- Стратегический маркетинг для магистров: учебник / под общ. ред. О.Н. 
Жильцовой. — Москва: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2021. — 316 с. - ISBN 
978-5-9558-0434-7. - Текст: электронный. - URL: 
https://znanium.com/catalog/product/1153779  
 

Поведение потребителей 
 

Основная литература: 
-Поведение потребителей: учебник / под общ. ред. О. Н. Романенковой. - 
Москва: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2022. - 320 с. - ISBN 978-5-9558-
0404-0. - Текст: электронный. - URL: 
https://znanium.ru/catalog/product/1853536  
-Меликян, О. М. Поведение потребителей: учебник / О. М. Меликян. - 5-е 
изд., стер. - Москва: Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2020. 
— 278 с. - ISBN 978-5-394-03521-0. - Текст: электронный. - URL: 
https://znanium.com/catalog/product/1093455  
-Синяева, И. М.  Маркетинг: учебник для вузов / И. М. Синяева, О. Н. 
Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2024. 
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— 487 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16789-4. — Текст : 
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/531711  
Дополнительная литература: 
- Тюрин, Д. В. Маркетинговый аудит: учебник / Д.В. Тюрин. — 2-е изд., доп. 
— Москва: ИНФРА-М, 2022. — 285 с. — (Высшее образование: 
Бакалавриат). — DOI 10.12737/856. - ISBN 978-5-16-006440-6. - Текст: 
электронный. - URL: https://znanium.ru/catalog/product/1843634  
- Маркетинг PR и рекламы: учебник для студентов вузов, обучающихся по 
специальности «Маркетинг» / И.М. Синяева [и др.]; под ред. И.М. Синяевой. 
— М.: ЮНИТИ-ДАНА,2017. - 495 с. - ISBN 978-5-238-02194-2. - Текст: 
электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1028516  
 

Политика распределения 
 

Основная литература: 
- Коммерческая деятельность: учебник и практикум для вузов / И. М. 
Синяева, О. Н. Жильцова, С. В. Земляк, В. В. Синяев. — Москва: 
Издательство Юрайт, 2024. — 394 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-
5-534-16955-3. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/535957  
- Основы логистики: учебник / Д. В. Швандар, И. А. Меркулина, О. Н. Ларин 
[и др.]; под ред. Ф. Д. Венде, Д. В. Швандар. — Москва: КноРус, 2022. — 275 
с. — ISBN 978-5-406-10646-4. — URL: https://book.ru/book/945972  
- Управление продажами: учебник / под редакцией В. В. Панюковой, О. Н. 
Жильцовой. — Москва: Центркаталог, 2020. — 208 с. — ISBN 978-5-903268-
29-0. — Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — 
URL: https://e.lanbook.com/book/161560  
- Цифровые инструменты маркетинга: учебник / под редакцией Д. А. 
Жильцова. — Москва: Центркаталог, 2023. — 230 с. — ISBN 978-5-903268-
71-9. — Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — 
URL: https://e.lanbook.com/book/278900   
Дополнительная литература: 
- Аникин, Б. А.  Логистика производства: теория и практика: учебник и 
практикум для вузов / Б. А. Аникин, Р. В. Серышев, В. А. Волочиенко; 
ответственный редактор Б. А. Аникин. — Москва: Издательство Юрайт, 
2024. — 454 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15849-6. — 
Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/535526  
- Дыбская, В. В. Логистика складирования: учебник / В. В. Дыбская. — 
Москва : ИНФРА-М, 2023. — 559 с. + Доп. материалы [Электронный ресурс]. 
— (Высшее образование: Бакалавриат). — DOI 10.12737/636. - ISBN 978-5-
16-003716-5. - Текст: электронный. - URL: 
https://znanium.com/catalog/product/1912154  
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- Маркетинговые коммуникации: учебник / под редакцией О. Н. Жильцовой. 
— Москва: Центркаталог, 2020. — 360 с. — ISBN 978-5-903268-36-8. — 
Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — URL: 
https://e.lanbook.com/book/161556  
- Неруш, Ю. М.  Транспортная логистика: учебник для вузов / Ю. М. Неруш, 
С. В. Саркисов. — Москва: Издательство Юрайт, 2024. — 351 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-02617-7. — Текст: электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/536187  
- Управление коммуникациями имиджа и лояльности: учебник / под 
редакцией И. М. Синяевой. — Москва: Центркаталог, 2019. — 240 с. — ISBN 
978­5­903268­21­4. — Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная 
система. — URL: https://e.lanbook.com/book/115536  
- Управление продажами: учебник / под общ. ред. С. В. Земляк. — Москва: 
Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2023. — 300 с. - ISBN 978-5-9558-0531-3. - 
Текст: электронный. - URL: https://znanium.ru/catalog/product/2002632  
- Цифровой маркетинг (Digital Marketing): учебник / под редакцией О. Н. 
Жильцовой. — Москва: Центркаталог, 2020. — 208 с. — ISBN 978-5-903268-
28-3. — Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — 
URL: https://e.lanbook.com/book/161561  
 

Продуктовый маркетинг 
 

Основная литература: 
-Васильева, Е. В., Маркетинг и управление продуктом на цифровых рынках: 
генерация и проверка идей через CustDev, дизайн-мышление и расчеты юнит-
экономики: учебник / Е. В. Васильева, М. Р. Зобнина. — Москва: КноРус, 
2023. — 723 с. — ISBN 978-5-406-10544-3. — URL: 
https://book.ru/book/945917   
Дополнительная литература: 
- Синяева, И. М. Маркетинг в торговле : учебник / И. М. Синяева, С. В. 
Земляк, В. В. Синяев ; под ред. проф. Л. П. Дашкова. - 7-е изд. - Москва: 
Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2022. - 396 с. - ISBN 978-
5-394-04950-7. - Текст: электронный. - URL: 
https://znanium.com/catalog/product/2083009   
-Управление продажами: учебник / под общ. ред. С. В. Земляк. — Москва: 
Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2023. — 300 с. - ISBN 978-5-9558-0531-3. - 
Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/2002632  
Максимцов, М. М. Современный менеджмент: учебник / под ред. проф. М. 
М. Максимцова, проф. В. Я. Горфинкеля. — Москва: Вузовский учебник: 
ИНФРА-М, 2022. — 299 с. - ISBN 978-5-9558-0383-8. - Текст: электронный. - 
URL: https://znanium.com/catalog/product/1841703   
- Маркетинг территорий: учебник и практикум для вузов / О. Н. Жильцова [и 
др.]; под общей редакцией О. Н. Жильцовой. — Москва: Издательство 
Юрайт, 2024. — 262 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-03593-3. 
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— Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/536037  
 

Стратегический маркетинг 
 

Основная литература: 
- Инновационный маркетинг: учебник для вузов / С. В. Карпова [и др.]; под 
общей редакцией С. В. Карповой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: 
Издательство Юрайт, 2024. — 474 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-
5-534-13282-3. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/535965   
Дополнительная литература: 
- Стратегический маркетинг для магистров: учебник / под общ. ред. О.Н. 
Жильцовой. — Москва: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2021. — 316 с. - 
ISBN 978-5-9558-0434-7. - Текст: электронный. - URL: 
https://znanium.com/catalog/product/1153779  
- Маркетинг для магистров: учебник / Под общей ред. д-ра экон. наук, проф. 
И.М. Синяевой. — М.: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2018. — 368 с. + Доп. 
материалы [Электронный ресурс; Режим доступа http://www.znanium.com]. - 
ISBN 978-5-9558-0419-4. - Текст: электронный. - URL: 
https://znanium.com/catalog/product/937984  
- Маркетинг PR и рекламы: учебник для студентов вузов, обучающихся по 
специальности «Маркетинг» / И.М. Синяева [и др.]; под ред. И.М. Синяевой. 
— М.: ЮНИТИ-ДАНА,2017. - 495 с. - ISBN 978-5-238-02194-2. - Текст: 
электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1028516  
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-Интернет-маркетинг: учебник для вузов / О. Н. Жильцова [и др.]; под общей 
редакцией О. Н. Жильцовой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: 
Издательство Юрайт, 2024. — 335 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-
5-534-15098-8. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/535942   
-Управление: учебник / под общ. ред. С. В. Земляк. — Москва: Вузовский 
учебник: ИНФРА-М, 2023. — 300 с. - ISBN 978-5-9558-0531-3. - Текст: 
электронный. - URL: https://znanium.ru/catalog/product/2002632   
-Цифровой маркетинг (Digital Marketing): учебник / под редакцией О. Н. 
Жильцовой. — Москва: Центркаталог, 2020. — 208 с. — ISBN 978-5-903268-
28-3. — Текст: электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — 
URL: https://e.lanbook.com/book/161561   
-Цифровые инструменты маркетинга: учебник / под редакцией Д. А. 
Жильцова. — Москва: Центркаталог, 2023. — 230 с. — ISBN 978-5-903268-
71-9. — Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — 
URL: https://e.lanbook.com/book/278900   
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Дополнительная литература: 
- Управление коммуникациями имиджа и лояльности: учебник / под 
редакцией И. М. Синяевой. — Москва: Центркаталог, 2019. — 240 с. — ISBN 
978­5­903268­21­4. — Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная 
система. — URL: https://e.lanbook.com/book/115536  
- Синяева, И. М.  Маркетинг: учебник для вузов / И. М. Синяева, О. Н. 
Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2024. 
— 487 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16789-4. — Текст: 
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/531711  
- Логистика: теория и практика: учебник / Г. П. Быкова, Ф. Д. Венде, О. Н. 
Ларин [и др.]; под ред. Ф. Д. Венде, Д. В. Швандар. — Москва: КноРус, 2024. 
— 240 с. — ISBN 978-5-406-13455-9. — URL: https://book.ru/book/955158  
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